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Summary

Out-of-Home ,klassisch” und Out-of-Home ,digital” sind
jeweils die beiden Werbekanale, die mit Abstand....

...am wenigsten storen!
...am sympathischsten wahrgenommen werden!

...die sich die Menschen in Zukunft noch am ehesten
winschen wirden!

Gleichzeitig gehort Out-of-Home (,klassisch® / ,digital”)
mit zu den glaubwdirdigsten und hochwertigsten
Werbekanalen.




Studiendesign

Institut:

Statista
Erhebungsmethode:

Reprasentative Online-Befragung
Zielgruppe:

Deutsche Bevolkerung zwischen 16 und 64 Jahren, quotiert
nach Geschlecht, Alter, Bundesland und Einkommen

Fallzahl:
N =1.000
Erhebungszeitraum:
24. Juni bis 8. Juli 2019
Definitionen Out-of-Home ,,klassisch* / Out-of-Home ,,digital‘:

»Werbung auf Plakaten® und ,Werbung auf Bussen/ Bahnen® wurden
zusammengefiuhrt und als Out-of-Home ,klassisch® definiert.

~Werbung auf digitalen Bildschirmen in der U-Bahn/ im Bahnhof®
und ,Werbung auf digitalen Bildschirmen in Shopping-Malls®* wurden
zusammengefuhrt und als Out-of-Home ,digital“ definiert.
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Out-of-Home stort nicht!

Werbung stort nicht...

out-of-Home “klassisch” ||| G ¢
out-of-Home “digital” ||| | | | -0
Tageszeitung | 5770
zeitschriften/ Magazine ||| NG -0
Radio | 6%
Werbebriefe ||| G 35
Social Media (z.B. Facebook/ Instagram) || | | | I 33
Internet (|G 272
E-Mails/ Newsletter [ |G 27
Fernsehen |GGG 25%
Smartphone |G 21%

Top-2 Box
m Messwelle (n = 1.000)

Statista; Frage: Wie sehr stort bzw. argert Sie Werbung in den verschiedenen Werbekanélen?
Bitte bewerten Sie die Kanale auf einer Skala von 1 = “stért/argert mich iberhaupt nicht* bis 5 = ,stort/argert mich sehr” 4 I S'I'ROER




Out-of-Home ist sympathisch!

Werbung ist sympathisch..

Out-of-Home "klassisch"

I 369

Out-of-Home "digital"

I 33%

Tageszeitung

Zeitschriften/ Magazine

Radio

Fernsehen

E-Mails/ Newsletter

Internet

Social Media (z.B. Facebook/ Instagram)

Smartphone

Werbebriefe

I 2.
I 220
I 200
I 050
I /%
I 23
I 220
I 21
I 209

Statista; Frage: Wie sympathisch sind Ihnen die verschiedenen Werbekanéle?
Bitte bewerten Sie die Kanale auf einer Skala von 1 = “sehr sympathisch® bis 5 = ,uberhaupt nicht sympathisch®

Top-2 Box
m Messwelle (n = 1.000)
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Out-of-Home wird noch am ehesten
starker gewiunscht!

Werbung wird starker gewunscht...

out-of-Home “digital” ||| | |G 25%
out-of-Home "klassisch” || | |GTGTGczczGEG0 23%
Tageszeitung || 20%
zeitschriften/ Magazine ||| | I 20%
Fernsehen | EG@G@zN0 10%
Internet [ | G 18%
Social Media (z.B. Facebook/ Instagram) || | | | I 13%
E-Mails/ Newsletter ||| || | I 16%
Radio |G 17%
werbebriefe || N 15%
Smartphone |GG 15%

Top-2 Box

m Messwelle (n = 1.000)
Statista; Frage: Durch die technischen Veranderungen andert sich vieles, auch die Werbung. Welche Werbekanéle

wirden Sie sich in Zukunft stérker wiinschen, weil sie z.B. lhren Alltag bereichern? Bitte bewerten Sie die Kanéle auf
einer Skala von 1= “wiinsche ich mir viel mehr* bis 5 = ,wiinsche ich mir iberhaupt nicht mehr* 6 I S'I'IlOER




Out-of-Home gehort zu den
glaubwurdigsten Werbekanélen!

Werbung ist glaubwurdig...

Fernsehen |GG 350
Tageszeitung || NENGEEEEEEEEE 350
Radio | 359
zeitschriften/ Magazine ||| G 332
out-of-Home "klassisch” || GTcTcGGEEEEEEE 332
out-of-Home "digital" || | | T 312
E-Mails/ Newsletter ||| ||| GGGz 23%
werbebriefe ||| G 23%
Internet ||| GGG 22%
Social Media (z.B. Facebook! Instagram) || N | | | | I 21%

Smartphone |Gz 20%

Top-2 Box

m Messwelle (n = 1.000)

Statista; Frage: Fur wie glaubwiirdig bzw. vertrauenswiirdig halten Sie Werbung in den verschiedenen Werbekanélen?
Bitte bewerten Sie die Kanale auf einer Skala von 1 = “sehr glaubwurdig/ vertrauenswurdig“ bis 5 = ,Gberhaupt nicht

glaubwiirdig/ vertrauenswurdig® 7 I S'I'ROER




Out-of-Home gehort zu den
hochwertigsten Werbekanalen!

Werbung ist hochwertig...

rernsehen |GG 22
zeitschriften/ Magazine ||| NG 33
Tageszeitung || NG 362
out-of-Home "digital" || | | | 35
out-of-Home "klassisch” || GTcGCGEGEGEGEGEGE 34%
Radio | 329
Internet (|| NG 259
E-Mails/ Newsletter ||| GGG 23%
Social Media (z.B. Facebook/ Instagram) || | | |l 222
werbebriefe ||| EGG—_ 21%
Smartphone |Gz 20%

%a

Statista; Frage: Welche Werbekanéle empfinden Sie im Allgemeinen als besonders hochwertig?

Bitte bewerten Sie die Kanale auf einer Skala von 1 = “sehr hochwertig® bis 5 = ,iberhaupt nicht hochwertig*

Top-2 Box
m Messwelle (n = 1.000)
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