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WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

Was liefert mir die ma Plakat?

Kurzvorstellung der ma Plakat

Die ma Plakat liefert wichtige Daten zur Erstellung von ganzheitlichen
Kommunikationskonzepten:

= Erstellung von Zielgruppenanalysen

= Unterschiedliche Definition von Belegungs- bzw. Kampagnengebieten
= Erstellung von Strukturanalysen

= Vergleich von Mediaplanen

= Kontaktverteilungen

= Reichweitenpotentiale

Die Erstellung von konkreten Belegungsempfehlungen und der direkte Vergleich von

Mediaplanen und deren Leistungswerte bilden den Schwerpunkt in der Nutzung der
Studie.
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WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

Was liefert mir die ma Plakat?

Die ma Plakat in MDS

Die ma Plakat ist im Mediaplanungs-Dialog-System (MDS), dem Standardtool fur die
Mediaplanung, integriert. So kbnnen Planer ihre Plakatinformationen direkt mit Radio,
TV und Print vergleichen.

Neben den Reichweiten in den Belegungsgebieten kbnnen auch valide nationale
Plakat-Reichweiten ausgewiesen werden (Kampagnengebiet), so dass die
intramediale Vergleichbarkeit gewahrleistet ist.

Die Besonderheit sowohl Belegungsgebiete als auch Kampagnengebiet zu definieren,
ermoglicht individuelle Auswertungsansatze:

Das Kampagnengebiet kann national, auf Bundeslandebene oder inklusive

Penldereinzugsgebiete ausgewiesen werden. Die Definition des Belegungsgebietes
ermoglicht eine genaue Auswertung der Leistung im exakt ausgesteuertem Gebiet.

STROER



WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

Wie nutze ich die ma Plakat?
Zielgruppendefinition

¥] Mds - [ma 2014 Plakat - Hauptmenii] E=npon
B Hauptmeni  Gewicht Ansicht Fenster Weitermit.. 7

il - [

Werbetriagerbestand 2014

agma, M

Zielgruppen-Definition
Belegungs-Gebiet

Kampagnen-Gebiet

Struktur-Analyse

Medien und Tarife
Mediaplane

Untersuchungs-Auswahl

< 4> Quelle: ma 2014 Plakat STROER
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Wie nutzt man die MA?
Zielgruppendefinition

"-! Mds - [ma 2014 Plakat - Zielgruppen-Definition]
4§i: Zielgruppe  Suchen Kurstext Layout Format Exras  Personengewichtung  Ansicht Fenster Weiter mit.. 7

Dl=al 2| w|w 2

2653 Merkmale

Die einzelnen Menipunkte
sind in ihrem Aufbau alle
gleich.

Linke (blau) Seite: Variablen
zur Auswahl

Rechte Seite (gelb) wird die
getatigte Auswahl angezeigt.

Quelle: ma 2014 Plakat

-
Zielgruppe [unbenannt]

WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

oo ]

Voreinstellung:
deutschsprachige Bevdlkerung
ab 14 Jahre

Und |

L]

1]

Micht |
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WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

>

Wie nutzt man die MA?
Zielgruppendefinition

l__ Mds - [ma 2014 im - Zielgruppen-Definition] - | = 3 -
;| x

IE Tielgruppe :]heﬂ Kurttext Layout Format Extras  Personen gewichtung  Ansicht Fenster Weiter mit... 7

Zielgruppe [unbenannt]

Kurztest leer)
Potenzial: 100.0 %2, 62352 Falle, 70.33 Mio.

Zielgruppen kdnnen definiert und neu angelegt werden.

Quelle: ma 2014 Plakat STROER
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Wie nutzt man

die MA?

Zielgruppendefinition

elgruppen-Definition]

S Zoekgr
=] =]

WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

=& =

2653 Merkmale

B GRUNDGESAMTHEITEN
Vorspalte ma-B htzband
Gebietsinformationen
Merkmale des Befragten
Merkmale des Hauptverdiener ;
Merkmale des Haushalte
Zusatzinformationen zum Befra jlen

elnutzung/Wege a iBer Haus

| o=

Zielgruppe [unbenannt]

Kurztest leer)
Potenzial: 100.0 %2, 62352 Falle, 70.23 Mio.

rundgesamtheit

I™ Grob-/Kleinscheeibung

¥ Ubergeordnete Ebene anzeigen

Vorspalie ma Banchisband
Alteragppen
Alersgruppen
Merkmale des Befragten
Alter
Alersgapgen (Ser|
Abersrppsn
Abersgrupgen (10
Abgrsgruppen
Altersguppen [Sondergippen
Akersgruppen
Alter [numensch]

Aker
Alter |Durchsshnitt]
Al

et
Markmale des Hauptvesdarars
At
Alter des Hauptverdieners
Kinder im Haushak
FKinder m Altes von .- ja [Eusammenfassungen)
Kunder i fltes von . ja [Eirnzebatee]
Kindar i Alles von .- Anzahl
FEider bes untes 2 Jabve:

Ubemetmen

Schbelan

1. Moglichkeit : Variablen suchen uber ,,Suche*

Quelle: ma 2014 Plakat

STROER




Wie nutzt man die MA?
Zielgruppendefinition

P71 Mds - [ma 2014 Plakat - Zielgruppen-Definition]
fii Zielgruppe Suchen Kumtest Layout Format Extras  Personengewichtung Ansicht Fenster  Weiter mit..

Dz 8| 0% 2

2653 Merkmale Zielgruppe [unbenannt]
- . m Kurzted (leer) =
GHL | I N
: JND'(ZI: ol f] 2 Potenzial 100.0 %, 62352 Falle. 7033 Mio

=¥ B-Yorspalte ma-Benchisband — 0 =

Zusalzinformationen zum B
--VerkehrsmittelnutzungMege aubBer Haus

- Linad

2. Moglichkeit : Variablen suchen tber Auswahl

Quelle: ma 2014 Plakat STROER
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WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

Wie nutze ich die ma Plakat?
Belegungsgebiet

¥ Mds - [ma 2014 Plakat - Hauptmen] — —_ S—— = o
I Hauptmeni  Gewicht Ansicht Fenster Weiter mit.. ? [-]=

=]

Werbetragerbestand 2014

i Zielgruppen-Definition
Belegungs-Gebiet
Kampagnen-Gebiet

truktur-Analyse
Medien und Tarife

Mediaplane

%H Untersuchungs-Auswahil

Quelle: ma 2014 Plakat STROER



Wie nutzt man die MA?
Belegungsgebiet

WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

[@] = Gebiete. Gemeindestand 31.12.2112

Gebiete hierarchisch
&--Bundeslander

@ GemeindegroBe (politisch)
0 GiK Kaufkraft

Belegungsgebiet

Kurztext (leer)

- Belegungsgebiet (70.325.590 Deutsch-spr. Einwohner ab 14 J.)

) Gebiet
BRD Gesamt
[ Einschrankung auf:

Grof- NMlanschiaburg

¥ Ubaigeordnete Ebane anzeigen

Regewungibearke
053 Kaln

Kreise

05315 Kaln, Stadt

Gemendsn

05315000508 K.dn. Stadt (FLZ S06..)

5315000507 Koin. Stac (PLZ 507 )

5000508 Kain, Stadt (PLZ 508 )
315000503 Kicin, Stadt [PLZ 509 ]
05315000510 Kdin, Stact (FLZ 510.]
5315000511 Kdin, Stack [FLZ 511..)

Krei
05315 Koin, Stac

Ubemehmen

Schiefen

Quelle: ma 2014 Plakat

Gebict einschréinken|
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WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

Wie nutzt man die MA?
Belegungsgebiet

¥ Mds - [ma 2014 Plakat - Belegungsgebiets-Definition]

%] Belegungsgebiet Suchen Kurtet Format Karte Ansicht Fenster Weitermit.. 7
Di=d & 2
>

Gebiete Belegungsgebiet

& . S » 21199017 Kurztext (leer)
e oemelIndesione 21 122 0ke E]-- Belegungsgebiet (70.325.590 Deutsch-spr. Einwohner ab 14 J.)

& -Gebiete hierarchisch i
Bundesland (3 Gebiet
Regierungsbezirke

BRD Gesamt
[ Einschrankung auf:
meindegroBe (poli
Einw
bis unter 20,000 Einw.
20.000 bis unter 50.000 Einw.
50.000 bis unter 100.000 Einw.
100.000 bis unter 500.000 Einw
500.000 Einwohner und mehr
GfK Kaufkraft
sehr gering
gering
durchschnittlich
hoch
sehr hoch
nicht zugeordnet

- Geblet einschréinken -

Bestimmung des Belegungsgebietes

Quelle: ma 2014 Plakat STROER




WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

<12 >

Wie nutze ich die ma Plakat?
Kampagnengebiet

¥] Mds - [ma 2014 Plakat - Hauptmenu] -— - - - - —
BE Hauptmend Gewicht Ansicht Fenster Weiter mit... 7

2

Werbetragerbestand 2014

gma, h

Zielgruppen-Definition

Belegungs-Gebiet
|
Kampagnen-Gebiet

|
EE Struktur-Analyse
Medien und Tarife

il Mediapline

.:J Untersuchungs-Auswahl

Quelle: ma 2014 Plakat STROER



WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

Wie nutzt man die MA?
Kampagnengebiet

¥ Mds - [ma 2014 Plakat - Belegungsgebiets-Definition] = @ £
W] Belegungsgebiet Kurtet  Format
Di=d| & 2|

Belegungsgebiet

Kurztext (leer)
E]-- Belegungsgebiet (11.474.952 Deutsch-spr. Einwohner ab 14 J.)
2 Gebiet
GemeindegroBe (politisch)
500.000 Einwohner und mehr
B Einschrankung auf:

sehr hoch
nicht zugeordnet

0‘ Belegungsgebiet Gbernehmen?

Ja Nein J

Kampagnengebiet und Belegungsgebiet miissen nicht identisch sein
und kénnen unterschiedlich definiert werden.

Quelle: ma 2014 Plakat STROER
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Wie nutzt man die MA?

Medien und Tarife

® Mds - [ma 2014 Plakat - Hauptmend]

WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

B Hauptmeni  Gewicht Ansicht Fenster Weitermit.. 7

=]

m: 2014

Werbetragerbestand 2014

gma, hi

Zielgruppen-Definition
Belegungs-Giebiet

Kampagnen-Gebiet

Struktur-Analyse

Medien und Tarife
Mediaplane

Untersuchungs-Auswahl

Quelle: ma 2014 Plakat
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WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

Wie nutzt man die MA?
Belegung von Medien

ds - [ma 2014]
Medien/Tarife|

lakat - Medien und Tarife]
Baumansicht Suchen Landkarte Layout Format Verfugbarkeit Auswahlkriterien Belegungsvorschlag  Ansicht Fenster Weiter mit.. 7

42141 Medien Auswahl [unbenannt] - 13 Medien

- Preis
(Euro)

Fre H. 21
Hannowver, Landeshauptstacit - Hannower (70} Stroer MediaAG  31.606
Bremen, Stadt-Bremen (70) Stroer MediaAG  31.360
Dortrund. Stadt - Dortmund (70) Strier Media AG  35.260
i Diisseldorf, Stadt- Diisseldort (88) Stroer MediaAG  48.972
adt- Hamburg Essen. Stadt-Essen (75) Strder MediaAG 354963
dt- Hamburg Kiln, Stadt-Kaln (110) Stroer Media AG 53520
Hamburg, Freie und dt- Hamburg Innens Frankfurt am kain, Stadt- Frankiurt am kain (85) Strier Media AG 42,543
el Stutigart, Landeshauptstadt - Stuttgart (30) Strder Media AG 50,309
MNiirnbery - Miirnberg (70) Strder MediaAG 29155
Berlin, Stadt - Berlin (200} Stroer Media AG 106.000
Dresden, Stadt- Dresden (52) Stroer MediaAG  21.476

Leipzig, Stadt - Leipzig (70} Strder Media AG 28420

Medien und Tarife enthalten die Einzelstellen und Netze mit
Kurzinformationen, wie Kosten oder Anbieter.

Quelle: ma 2014 Plakat STROER




WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

Wie nutzt man die MA?
Auswahlkriterien definieren

E Mds - [ma 2014 Plakat - Medien und Tarife] = P

] Medien/Tarife Baumansicht Suchen Landkarte Layout Format Verfugbarkeifl Auswahlkriterien [Belegungsvorschlag  Ansicht Fenster  Weiter mit.
D x| & 7

42141 Medien Auswahl [unbenannt] - 13 Medien

- Preis

nzelstellen. Netze (41.176) (Euro)

Hannover. Landeshauptstadt - Hannower (70) Stroer Media AG  31.505
- - & tact B 0 Stroer Media AG  31.360
Auswahlkriterien festl 0) Strier Media AG  35.260
) it (55) Stroer Media AG  48.972
it - Hamburg ( I~ GroBflache Beleuchtung Positionierung Strier Media AG 35963
dt- Hamburg F 7 12 Floa Strier Media AG  58.520
adt- Hamburg Innenstadtnetz (60) - % Nein 45 Grad ﬁklurt am Main (85) Stroer Media AG 42 543
= 7 50 Grad Stuttgart (90) Stiber Media AG  50.309
Strder Media AG 28,155
= Strder Media AG 105.000
= Stroer Media AG  21.478
d Strier Media AG  28.420
=
I Ganzstelle Verfiigharkeitsdaten 2014 nicht vorhanden
I™ city-Light Poster Dekade [keine & (&)
[ city Light saule
¥ Mega-Light / City-Light-Board

Anbieter Alle suswahlen | Al laschen

O awk AUSSENWERBUNG GmbH |-l
OO PLAKATUNION AuBenwerbe-tdarketing GmbH _Co. K
O outfit AuBenwerbung GmbH Potsdam

0O P.O.5. Media GrbH

Stroer Media AG

O Hoffmann City Media GmbH Co. KG

Strier DERG Media GrabH

O Superposter Out-ofHome Media GmbH

[0 DEGESTA City Light Systems Deutsche Gesellschatt]
O Hoffrann City Media GrbH _Co. KG S|

Belegungsvorschiag erstellen \ In Auswahl Gibertragen \

Abbrechen

Es konnen ebenfalls Belegungsvorschlage erstellt werden, die
definierte Auswabhlkriterien bei der Belegung bertcksichtigen.

Quelle: ma 2014 Plakat STROER




WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

Wie nutzt man die MA?
Belegungsvorschlage erstellen

Mds - [ma 2014 Plakat - Medien und Tarife] = b
] Medien/Tarife Baumansicht Suchen Landkarte Layout Format Verfiigbarkeit Auswahlkriteri Belegungsvorschlag [Bnsicht  Fenster  Weiter mit ... ?
Dl x| & ®

42141 Medien Auswahl [unbenannt] - 13 Medien
- Preis
(Euro)

inzelstellen. Netze {(41.176)

: H H
Hannowver, Landeshauptstadt - Hannover (70) Stroer Media AG  31.605
Bremen, Stadt- Bremen (70} Strier Media AG  31.360
Dortmund, Stadt- Dortmund (700 Stroer Media AG  35.280
= 1 Diisseldor Stadt- Diisseldorf (58) Strder Media AG  48.972

it - Hamburg Essen, Stadt- Essen (75) Stroer Media AG  35.963
dt - Hamburg Kiln, Stadt- Kaln (110) Strder Media AG  58.6520
dt - Hamburg Innen Frankfurt am hain, Stach - Frankfurt am bdain (85) Stroer Media AG 42543
’ t- Stuttgart (90) Strder MediaAG  50.309
Belegungsvorschlag erstellen [ Stroer Media AG 28,155

Strder Media AG 106.000
52) Stroer Media AG  21.476
Strier Media AG  28.420

* Neuen Plan erstellen
]
Vargaben

(* Etat 200.000]

LR HR R

« arp

—
© reichweite % [
—

" Quote

= Kampagnengebiet " Belegungsgebiet

SooO-onnD

Belegungsvorschlag ¥ In Mediapldne wechseln
Beenden

R R R

L8+

Die Auswahlkriterien der Medien kdnnen mit konkreten Leistungs- oder
Budgetvorgaben kombiniert werden.

Quelle: ma 2014 Plakat STROER




WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

Wie nutzt man die MA?
Einzelstellen vs. Quotenbelegung

> Einzelstellen:

Detailplanung, die auf individuelle
i Chplireoms @) Planungsansatze oder Kundenwinsche
:?TKIIJTEJ&.’EF%!EUHGHE i :I stadinetz (60) eingehen kann-
So kénnen einzelselektierbare Medien
zielgruppengenau ausgesteuert werden.

uttgart (90)

> Quotenbelegung:
Vorgefertige Quoten- und GRP
Kombinationen ermdglichen einen
strategischen Planungsansatz, so dass
schnell unterschiedlichen
Planungsvarianten ermittelt und
miteinander verglichen werden kénnen.

hlungen (50)

Quelle: ma 2014 Plakat STROER



WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

Wie nutze ich die ma Plakat?
Mediaplane

¥7] Mds - [ma 2014 Plakat - Hauptmeni] P —————— = ]
EE Hauptmend Gewicht Ansicht Fenster Weiter mit.. 7

[-]=
il

Werbetragerbestand 2014

= agma, Med

Zielgruppen-Definition
Belegungs-Gebiet

Kampagnen-Gebiet

Struktur-Analyse

Medien und Tarife
Mediaplane

Untersuchungs-Auswahl

< 19 > Quelle: ma 2014 Plakat STROER




WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

Wie nutzt man die MA?
Mediaplane und Leistungswerte

Belegungsgebiet

ZG: 20-49 Jahre
Belegungsgebiet Stadte iber 500.000 Evv
Potenzial: 141 %, 6798 Félle, 9.92 Mio.

Kampagne
ZG: 2049 Jahre
Potenzial: 100.0 %, 62352 Falle. 70.33 Mio.

Werbetrager Stellen-  Plan 1 Plan 2 Plan 3 Plan 4
Werbetrager Stellen-  Plan 1 Plan 2 Plan 3 Plan 4 art
.l ML/CLB 1
Beilin_ Stadt - Berlin (200) ML/CLB 1 Bremen, Stadt - Bremen (70) ML/CLE 1
Bremen. Stadt - Bremen (70) ML/CLB 1 Dortmund, Stadt - Dortmund (70) ML/CLE 1
Dortmund, Stadt - Dortmund (70] ML/CLB 1 Dresden. Stadt - Dresden (52) ML/CLE 1
Dresden, Stadt - Dresden [52) ML/CLB 1 Diisseldorf. Stadt - Diisseldorf (88) ML/CLE 1
Diisseldoif. Stadt - Disseldorf (88) ML/CLB 1 Essen, Stadt - Essen [75) ML/CLE 1
Essen. Stadt - Essen [75) ML/CLB 1 Frankfurt am Main, Stadt - Frankfurt am Main (85) ML/CLB 1
Frankfurt am Main, Stadt - Frankfurt am Main (85) ML/CLB 1 H . Landesh. dt - H. 7o) ML/CLB 1
H . Landesh. -t 70 ML/CLB 1 Kiln, Stadt - Kiln (110) ML/CLE 1
Kiln, Stadt - Kaln (110) ML/CLB 1 Leipzig. Stadt - Leipzig (70) ML/CLB 1
Leipzig, Stadt - Leipzig (70) ML/CLB 1 . L - Mii (140) ML/CLE 1
hen. Landesh dt - Miinchen (140) ML/CLB 1 Niirnberg - Niimberg (70) ML/CLE 1
Niirnberg - Niirnberg (70) ML/CLB 1 Stuttgart. Landeshauptstadt - Stuttgart [30) ML/CLB 1
Stuttgart, Landeshauptstadt - Stuttgart (90) ML/CLB 1
Anzahl Belegungseinheiten 13 Anzahl Belegungseinheiten 13
Kosten in Euro 609.097 Kosten in Euro 609.097
Reichweite 72.1 Reichweite X 16.2
Reichweite Mio. 7.15 Reichweite Mio. 11.38
Euro pro 1000 Nutzer 85.16 Euro pro 1000 Nutzer 53,51
Kontakte Mio. 59.98 Kontakte Mio. 85.84
Euro pro 1000 Kontakte 10,15 Euro pro 1000 Kontakte 710
GRP 604.4 GRP 1221
Kontakte pro Nutzer 8.4 Kontakte pro Nutzer 7.5

Die Leistungswerte lassen sich sowohl auf das Belegungsgebiet, als

auch auf das Kampagnengebiet ausweisen.

Quelle: ma 2014 Plakat s I ROER




WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

Wie nutzt man die MA?
Mediaplane und Leistungswerte

Belegungsgebiet Kampagnengebiet

20-49 Jahre 20-49 Jahre
Belegungsgehiet Hamburg Kampagnengebiet Hamburg plus Umkreis 30km
Potenzial: 2.2 25, 1376 Falle. 1.65 Mio Potenzial I: 3.2 24, 2008 Félle, 2.26 Mio.

Werbetrager Stellen- Plan 1 Plan 2 Plan 3 Plan 4 Werbetrager Stellen- Plan 1 Plan 2 Plan 3 Plan 4
art art

Hamburg, Freie und Hansestadt - Hamburg (120) [C[Ws 1] 1 Hamburg, Freie und Hansestadt - Hamburg (120) [[#7s1:] 1l

1 Anzahl Belegungseinheiten 1
83160 Kosten in Euro 83.160
o Reichweite % 57.8
1108 Reichweite Mio. 1.31
Ta Euro pro 1000 Nutzer 63.57
ey Kontakte Mio. 9.36
e E::; pro 1000 Kontakte 4:;53?
074 Kontak! N 7.2
Kontakte pro Nutzer [ Rseeenmiue =

Das Kampagnengebiet sind unterschiedlich definierbar:
Es konnen beispielsweise Pendlereinzugsgebiete festgelegt werden.

Quelle: ma 2014 Plakat s I ROER



WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT?

Wie nutzt man die MA?
Mediaplane und Leistungswerte

¥ Mds - [ma 2014 Plakat - Mediaplane [unbenannt] - 2015er Preise 10.10.2014 - Brutte] ]
EZ) Mediapléne Plan Kvt Lsyout Format Zahlen Rabatt Breaks Streuplan Optimierung Mix  Som  Gewidht Karte G 6———-—; Weiter mit.. 7
DEE| & x| ¢ @B ?
5 Kampagnengebiet - Plan 1 [l

ala|p|m| a|a|e(8| e Hinafugen =] [Gemenden =]

Kartenausschnitt 641 « B km

Mislsengebiste

B Lundeslander

Fiegisungsbezike

K reise
" el
G ermeinden T Schileswig-
Holstein Liceck Mecklenburg-
Ortsarioe (BIK) LA Vorpommern
&7
Gt Kaufkraft

Deutsch-spr. Einwohner ab 14,0

Niedersachsen

Haushalte
Braunschweig. Potsdam
Gesamt Ausgewshit . Magdeburg Brandenburg

GroRfachen Hikdetheim
Ganzstellen
CLP Sachsen-Anhalt
City Light S5ulen

L /CLE

‘e\pz\g

Sachsewesde"

Chemnitz

“lens

Thiiringen

Ertangen

F“""*u mberg

Regensburg

_Hibronn
{anarue

3 aStuttoart
Piorhein g °
e— e
o Uim Augsb:
Reutingen Augstung
R Munchen
wilrttemberg .
“Freiburg

Quelle: ma 2014 Plakat STROER




