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Was liefert mir die ma Plakat? 

< 2 > Quelle: 

Kurzvorstellung der ma Plakat 

Die ma Plakat liefert wichtige Daten zur Erstellung von ganzheitlichen 

Kommunikationskonzepten: 

 

 Erstellung von Zielgruppenanalysen 

 Unterschiedliche Definition von Belegungs- bzw. Kampagnengebieten 

 Erstellung von Strukturanalysen 

 Vergleich von Mediaplänen 

 Kontaktverteilungen 

 Reichweitenpotentiale 

 

Die Erstellung von konkreten Belegungsempfehlungen und der direkte Vergleich von 

Mediaplänen und deren Leistungswerte bilden den Schwerpunkt in der Nutzung der 

Studie. 
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Was liefert mir die ma Plakat? 

< 3 > Quelle: 

Die ma Plakat in MDS  

Die ma Plakat ist im Mediaplanungs-Dialog-System (MDS), dem Standardtool für die 

Mediaplanung, integriert. So können Planer ihre Plakatinformationen direkt mit Radio, 

TV und Print vergleichen.  

 

Neben den Reichweiten in den Belegungsgebieten können auch valide nationale 

Plakat-Reichweiten ausgewiesen werden (Kampagnengebiet), so dass die 

intramediale Vergleichbarkeit gewährleistet ist. 

 

Die Besonderheit sowohl Belegungsgebiete als auch Kampagnengebiet zu definieren, 

ermöglicht individuelle Auswertungsansätze: 

  

Das Kampagnengebiet kann national, auf Bundeslandebene oder inklusive  

Penldereinzugsgebiete ausgewiesen werden. Die Definition des Belegungsgebietes 

ermöglicht eine genaue Auswertung der Leistung im exakt ausgesteuertem Gebiet. 
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Wie nutze ich die ma Plakat? 

Zielgruppendefinition 

< 4 > Quelle: ma 2014 Plakat 
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Wie nutzt man die MA? 

Zielgruppendefinition 

< 5 > Quelle: ma 2014 Plakat 

Die einzelnen Menüpunkte 

sind in ihrem Aufbau alle 

gleich. 
 

Linke (blau) Seite: Variablen 

zur Auswahl  
 

Rechte Seite (gelb) wird die 

getätigte Auswahl angezeigt. 

Voreinstellung: 

deutschsprachige Bevölkerung  

ab 14 Jahre 

WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT? 



Wie nutzt man die MA? 

Zielgruppendefinition 

< 6 > Quelle: ma 2014 Plakat 

Zielgruppen können definiert und neu angelegt werden. 
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Wie nutzt man die MA? 

Zielgruppendefinition 

< 7 > Quelle: ma 2014 Plakat 

1. Möglichkeit : Variablen suchen über „Suche“  
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Wie nutzt man die MA? 

Zielgruppendefinition 

< 8 > Quelle: ma 2014 Plakat 

2. Möglichkeit : Variablen suchen über Auswahl  
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Wie nutze ich die ma Plakat? 

Belegungsgebiet 

< 9 > Quelle: ma 2014 Plakat 

WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT? 



< 10 > Quelle: ma 2014 Plakat 

Bestimmung des Belegungsgebietes über direkte Ortseingabe 

Wie nutzt man die MA? 

Belegungsgebiet 
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< 11 > Quelle: ma 2014 Plakat 

Bestimmung des Belegungsgebietes 

Wie nutzt man die MA? 

Belegungsgebiet 

WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT? 



Wie nutze ich die ma Plakat? 

Kampagnengebiet 

< 12 > Quelle: ma 2014 Plakat 
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< 13 > Quelle: ma 2014 Plakat 

Kampagnengebiet und Belegungsgebiet müssen nicht identisch sein 

und können unterschiedlich definiert werden. 

Wie nutzt man die MA? 

Kampagnengebiet 
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< 14 > Quelle: ma 2014 Plakat 

Wie nutzt man die MA? 

Medien und Tarife 

Medien und Tarife enthalten die Einzelstellen und Netze mit 

Kurzinformationen, wie Kosten oder Anbieter. 
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< 15 > Quelle: ma 2014 Plakat 

Wie nutzt man die MA? 

Belegung von Medien 

Medien und Tarife enthalten die Einzelstellen und Netze mit 

Kurzinformationen, wie Kosten oder Anbieter. 
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< 16 > Quelle: ma 2014 Plakat 

Wie nutzt man die MA? 

Auswahlkriterien definieren 

Es können ebenfalls Belegungsvorschläge erstellt werden, die 

definierte  Auswahlkriterien bei der Belegung berücksichtigen. 
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< 17 > Quelle: ma 2014 Plakat 

Wie nutzt man die MA? 

Belegungsvorschläge erstellen 

Die Auswahlkriterien der Medien können mit konkreten Leistungs- oder 

Budgetvorgaben kombiniert werden. 
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< 18 > Quelle: ma 2014 Plakat 

Wie nutzt man die MA? 

Einzelstellen vs. Quotenbelegung 

WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT? 

Einzelstellen: 

Detailplanung, die auf individuelle 

Planungsansätze oder Kundenwünsche 

eingehen kann. 

So können einzelselektierbare Medien  

zielgruppengenau ausgesteuert werden. 

 

 
Quotenbelegung: 

Vorgefertige Quoten- und GRP 

Kombinationen ermöglichen einen 

strategischen Planungsansatz, so dass 

schnell unterschiedlichen 

Planungsvarianten ermittelt und 

miteinander verglichen werden können. 



Wie nutze ich die ma Plakat? 

Mediapläne 
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< 20 > Quelle: ma 2014 Plakat 

Wie nutzt man die MA? 

Mediapläne und Leistungswerte 

Die Leistungswerte lassen sich sowohl auf das Belegungsgebiet, als 

auch auf das Kampagnengebiet ausweisen. 
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Belegungsgebiet Kampagnengebiet 



< 21 > Quelle: ma 2014 Plakat 

Wie nutzt man die MA? 

Mediapläne und Leistungswerte 

Das Kampagnengebiet sind unterschiedlich definierbar:                          

Es können beispielsweise Pendlereinzugsgebiete festgelegt werden.  
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Belegungsgebiet Kampagnengebiet 



< 22 > Quelle: ma 2014 Plakat 

Wie nutzt man die MA? 

Mediapläne und Leistungswerte 

Die Mediapläne können auch geographisch dargestellt werden. 

WIE NUTZE ICH DIE MA PLAKAT? 


